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A PUNCH magazin kétgenerdcios lap — 6sszekapcsolja az éppen csak ,,élni“ kezd fiatal generaciot azzal
az érettebb korosztallyal, aki mar kialakitotta sajat kornyezetét, vilaglatasat.

A lap azért sziiletett, hogy segitse a fiatalokat eligazodni a kortilottiik 1év6 vilagban (legyen az a targyi
vilag, a szabadid6 hasznos eltoltése, 6ltozkodési stilus, tarsalkodas, kultura, étkezés...), mégpedig ugy,
hogy értékteremt6 embereket mutat be, szélaltat meg, akik atadjak tapasztalataikat a ma még helyét
keresd fiatal generacionak. Igy megtaldlva a metszéspontot, ahol fiatal és id&sebb kapcsolatot teremt egy-

massal — felfedezik kozos dolgaikat, kozos érdeklgdési koriiket.

A lap a gasztronomiat - mint az élet nélkiilozhetetlen részét - allitja kozéppontjaba, mellyel hang-
sulyozni kivanja, milyen fontos (bar manapsag olykor elhanyagolt) részét képezi kulturanknak az
étkezés. Témavalasztasaban igyekszik a XXI. szazadi fiatalok igényeit felfedezni a polgari vilag értéke-

iben, megmutatva ezzel, hogy ma sem masok a fiatalok alapvets vagyai, mint szaz évvel ezel6tt.

Meggyé6z6désiink, hogy a j6 magazinok olyanok, mint a jo tandrok: az emberek tuddsdt szérakoztatva

gyarapitjak. Nekiink ez a célunk.

Igényes, Gjszert, izgalmas, fiatalos, szérakoztatd, informativ.




Mitel mis a Pounch , mint a l6bbi hasonlé lémayi lapp?

A PUNCH abban kiilonbozik a tobbi gasztronémiai témaji laptél, hogy nem elsGsorban ételleirasokat
k6zol, hanem az étkezést f6ként a kultiraja fel6l kozeliti meg, hianyt potolva ezzel. A gasztronémia f6
vonulatként végig jelen van, és ehhez kapcsolja az élet egyéb tertileteit (pl.: hogyan 6lt6zziink egy nyar
esti vacsorahoz; hogyan toltsiik el aktivan szabadidénket egy gasztronomiajarol hires vidéken). A szabad-
id6 eltoltésétsl az oltozkodési stiluson at, egészen a magasszintli kulturalis értékekig igyekszik a XXI.

szazadi ember igényeit kielégiteni.

Colhisinsdy

22-45 éves, atlagnal magasabb jovedelmt, kozép- és felsGfoku végzettségii, igényes életvitelre torekve

férfiak és nok, akik:

* f6ként szellemi foglalkozasuak, vallalkozok, vezets beosztasban dolgoznak,

* atlagnal magasabb kulturalis igényeik vannak (t6bbet jarnak moziba, szinhazba, koncertre, sportren
dezvényre és tobb id6t toltenek barataikkal),

» atlag feletti egzisztencialis t6kével rendelkeznek (magas koriikben a tart6s fogyasztasi cikkekkel valo ellatottsag),

* atlagnal nagyobb aranyban tanulnak nyelveket, tbbet utaznak mind belf6d6n, mind kiilf6ldon,

Fogyaszt6i magatartasukra a mingségre valé torekvés jellemzé.

SN

AMiirt éndomes a lafiban hivdotni?

* Tartalma hianyt p6tol a tobbi hasonlé témaji laphoz képest, igy tobbféle érdeklGdési korti olvasot mozgat meg.
« Stilusaban, megjelenésében egyarant igényes.

* Vasarloer6 szempontjabol a legfontosabb réteget éri el.

* MinGségi célcsoport elérését biztositja.




A Viarosi Konyvkiadé elkészitette szolgaltatasara,
termékére vonatkozé részletes piackutatasat.
A telefonos kérdGives felmérés a véleménykutatasok
egyik leghatékonyabb adatfelvételi modszere, amely

a lakossagi vélemények feltarasara alkalmas.

A Punch Magazin altal elért kozonség jellemz&inek
lehet6 legszélesebb korti megismerése rendkiviil
fontos a médiumot hirdetési feliiletként hasznalok
szamara. A fogyasztotabor demografidja, média- és
egyéb fogyasztasi magatartasa elengedhetetlen infor-
maci6 a tartalmi szempontok kialakitasahoz,
és a hirdetdk, illetve a reklamiigynskségek hatékony

médiatervezéséhez egyarant.

A tovabbiakban a FileSystem alternativ piackutaté
altal végzett felmérés eredményeibdl ragadunk ki
néhany fontos adatot. A kutatds részletesen is

megtekinthetd, vagy igény esetén prezentaljuk azt.
Reprezentativ minta
(Forrds: Punch Magazin piackutatds,
FileSystem adatok 2007)

A Punch Magazin dltal elért célesoportban

[Jeliilreprezentdltak az aldbbi csoportok:
25-39 évesek, 1-2 f6s haztartasban €16k, egyediilalléak,
fels6foki végzettségiiek, magasabb jovedelemmel

rendelkezék, vezetd vagy szellemi foglalkozasdak.
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Ofgéﬁyﬁe veheld %//&///ﬁ//fﬁ/é ;

(A kiadvany vagott mérete: 210x275 mm, titkormeéret: 175x225 mm)

1/4 dll6 (90x130 mm) 290.000,-Ft+afa
1/4 fekvé (130x90 mm) 290.000, Ft+sfa
1/3 lls (90x275 mm) 330.000,Ft+afa
1/3 fekvé (175x130 mm) 330.000,Ft+afa
1/2 dll6 (105x275 mm) 410.000,-Fe+afa
1/2 fekv (210x135 mm) 410.000,-Fe+afa
1/1 kifuto (210x275 mm) 620.000,-Ft+fa
9/1 kifuté (420x275 mm) 980.000, Ft+sfa

B/2, B/3 borité  (210x275 mm) 740.000,-Ft+dfa

B/4 borito (210x275 mm) 880.000, F+ifa

Rovat szponzoralds 490.000,-Ft+afa
Behizas 620.000,-Ft+afa

Termékminta 620.000,-Ft+afa

oK ‘u/e‘(ﬁ/p//w%éﬂy L.

) alkalom 5%
4 alkalom 10%
¢ 6 alkalom 15%

7 /,
* Elhelyezési felar:10%
* A kiad6nal késziil6 hirdetések technikai dija:

a hirdetés listadranak 10%-a

* Megrendelés: megjelenés el6tti honap 10-ig.
* Anyagleadas: megjelenés el6tti honap 15-ig.
* Fizetés: a szamla kézhezvételétl szamitott 8 banki

napon beliil minden tovabbi koltség nélkiil.

* Borit6: 250 gr-os miinyomo, fényes foliazva
* Belivek: 115 gr-os matt miinyomé
* Nyomdatechnika: rotaciés ofszet, 80-as raszter, 4+4 szin

* A hirdetéseknél kérben 5 mm ratoltés sziikséges!

@%ﬂy/ﬁﬂ/ﬁw:

e digitalisan: e-mail-en, FTP szerveren, vagy CD-n TIF,
EPS, JPG formatumban minimum 300 dpi felbontassal

e filmen: 80-as racssiirliséggel, szinrebontva, levilagitva,

proof-fal

Ferjesctési adulok :

* megjelenés: 2 havonta

* terjedelem: 84 - 116 oldal

* példanyszam: 18000 db (auditalt)
e ar: 590 Ft

Terjesztés: a hirlapterjeszti hal6zatokon keresztiil az orszag

egész terliletén
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